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e 68% de 'empreinte '|'
I:l’ carbone d'un événement A Comr'n?n:\Sgngégrgstivaliers ?
est due au transport el — '

Le festival* vire au chaos :
embouteillages monstres, ,
concerts ratés... les ' A
participants écoeurés =<7 Comment intégrer une

* Wechter Boutique juin 2023 aemme dimension éco-responsable ?



https://www.midilibre.fr/2023/06/18/le-festival-de-rock-vire-au-chaos-embouteillages-monstres-concerts-rates-les-participants-ecoeures-11285084.php
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1. Analyser les besoins de mobilite

Evaluation des besoins de mobilité (données
billetterie, provenance des festivaliers)

Diagnostic offres de transports : potentiel bus,
train, navettes, vélo...

Partenariats prestataires publics et privés

-

3. Bilan de la mobilité post-festival

Analyse des datas sur la mobilité des
festivaliers

Indicateurs clés (nombre de conducteurs, de
passagers, km parcourus), économies de CO?2

2. Faciliter le transport des
festivaliers

« Cartographie reprenant 'ensemble des
mobilités (navettes bus, train...) et les infos
pratiques du site du festival (parking vélo,
PMR...)

» Mise en relation des festivaliers pour
organiser du covoiturage

Kit de communication pour informer les
festivaliers des mobilités et mise en place
d’incitatifs (jeux concours, etc.)



- Cartographie partenaires
mobilité

e o Transporten commun et dispesiis

Music Fest’ 25-26-27 aoit (Toulouse)

spécifiques mis en place par les

collectivités (Région, Métropole)
o Eventuellement d’autres points
% sl e d’intermodalités (gares clés)

- Cartographie mobilité
@ covoiturage
' o Les spectateurs peuvent visualiser des
e covoitureurs potentiels sur la carte
o Les spectateurs peuvent publier une
demande de covoiturage
o Possibilité d’'interagir : contact par mail,
échange de coordonnées
o Les coordonnées ne sont échangées
qu’apres acceptation de la mise en
relation




Filtre sur les
mobilités

Vue carte
ou liste

Lellou DA contacter

ﬁ 2 sept. 11:00 @Tarbes
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Linoa DA contacter
E 2 sept. 09:00 @ Tarbes
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Nico DA contacter
E 3 sept. 10:00 @ Pau
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Yool DA contacter
ﬁ 2 sept. 09:30 @Toulouse
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@ Elvira DA contacter
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« Impact environnemental
%ﬁ 3252 conducteurs o Analyse des demandes de trajets et
= 7 486 passagers des propositions pour identifier les
B 47 651 750 km de voiture évités besoins de FnOblllte.
H i o 550 km de trajet A/R en moyenne o Calcul des economies .de CQZ. p,ar
- rapport aux km de voiture evites
-70 389 kg de CO, économisés (prise en compte du covoit moyen,
. -39 102 litres de carburant économisés des navettes)
-1 629 375 litres d’eau en bouteille

Calcul des économies de CO .
’ - Utilisation de la plate-forme
o Statistiques d’utilisation de la plate-

‘\ forme en fonction du plan de
‘ communication

o Enquéte aupres des utilisateurs sur
I'expérience mobilité sur la plate-

forme tribulive

Analyse de l'utilisation de la plate-forme



- Intégration sur votre site web
o Pour intégrer tribulive sur votre site
internet ou vos articles, nous mettons
Comment venir ? a disposition un widget (format
3 iFrame)

« Informations disponibles
o La cartographie avec les solutions de
mobilités (voitures, navettes, trains,
bus, ...) avec possibilité de zoomer
R o Les fonctions « Publier un trajet »
324 places disponibles _ pour les conducteurs et « Publier une
. Publier un Publier une
dans 126 voitures L Tt demande » pour les passagers en
150 passagers en attente ’ . cey 7
recherche d’une solution de mobilite
o Le nombre de places disponibles, le
nombre de conducteurs, le nombre de
passagers en attente

@ @




Covoiturez pour une
mobilité plus douce !

v o tribugo

Votre espace ici

Réseaux sociaux

=)

Liste covoiturages

** tribugo’

Votre espace ici

Mails utilisateurs

- Espace annonceur

personnalisable

o Un espace publicitaire peut étre
proposé a un partenaire

o Il est visible depuis les différents
supports PC, Mobile, Tablette

o L'espace est intégré a la plate-forme
de mobilité, sur la cartographie et la
liste des covoiturages

o L'annonce est associée aux posts sur
les réseaux sociaux

o L'annonce est rappelée dans les mails
de confirmation envoyés aux
conducteurs et aux passagers

 Mise en avant du partenaire

o Le lien partenaire et écomobilité peut-
étre renforcé via un jeu concours pour
les personnes ayant covoituré, des
offres dédiées, etc.



+ Kit de communication
o Exemple de textes pour les posts
réseaux sociaux, pour le site internet
o Proposition de calendrier, de type de
messages, timing des relances
o Exemple de visuels réalisés par
d’autres festivals

« Animation et incitatifs
o Possibilité de jeu concours, de bons
promotionnels envoyés aux
utilisateurs
o Organisation de tirage au sort pour
les covoiturages validés
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CMP

Exemples de cartographie de proximité

-

- Mobilité sur site

o Mise en avant des infos mobilité :
parking voiture, parking vélo, acces
piétons...

o Informations dédiées au public
PMR/PSH avec les dispositifs
d’accessibilité

o Mise en avant des points d’intérét sur
le site (services, commodités...)

« Un échange est mené en amont pour
identifier les services de mobilité et les
points d'intérét a mettre en avant



Module de supervision organisateur

Une solution web de
mobilité accessible a tous...

...pour un événement
accessible a tous

« Module PMR

o Un module pour faciliter les inscriptions
en amont des publics nécessitant une
mise en accessibilité spécifique ou un
accompagnement sur le site

o Une gestion de I'accueil PMR anticipée,
partagée et pilotée entre les différents
intervenants (organisateur, assos,
bénévoles)

- Accessibilité web

o Une plate-forme et des services web
congus pour étre inclusifs et accessibles
a tous (RGAA, WCAG)

o Des interfaces simples, et une
cartographie de mobilité rapidement
compréhensible

o Une habitude de collaboration avec des
associations locales qui ceuvrent aupres
des publics en situation de handicap
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https://www.rowshare.com/fr/nos-modeles/modeles-rh/organiser-un-covoiturage-en-entreprise/

Veizy

Hellfest — Clisson (44}
240 000 festivaliers

paleo

Paléo — Nyon (Suisse)
250 000 festivaliers

ERER KOZH-KARAEY

MCRIBIIAT JUILLET 2024

o ROSE 2023
FESTIVAI. LEBchREs-pusAU9JU|Ll£r
[Sal==] En Occitanie
- "
=]
Rose Festival L ANTEsa
MEETT Toulouse (31) 3 Sy o T

90 000 festivaliers
Les déferlantes

Port-Barcares (66)

Delta Festival 100 000 festivaliers

Marseille (13)
150 000 festivaliers

Les Nuits Secréetes
Aulnoye-Aymeries (59)
60 000 visiteurs

Les Vieilles Charrues
Carhaix (29)
280 000 visiteurs

Musilac
Aix-les-Bains (73)
100 000 festivaliers

NG

Natural Games
Millau (12)
120 000 festivaliers

Festival de Poupet
Saint-Mal6-du-Bois (85)
140 000 festivaliers

Beauregard
Caen (60)
150 000 festivaliers

V and B Fest’
Chéateau-Gontier
(Mayenne)

120 000 festivaliers

/grf - We Love Green
55'/ -/ Paris (75)
= /120 000 festivaliers
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QUAI DES
BlILLES

2,2 & 28
OCTOBRE 2023

sz ROSE =
W FESTIVAL
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Loic Verdier
Développement web

Thomas Riboulet

Infrastructure

Sébastien Maurette

Développeur / Cofondateur
« L’expert UX »

10 ans dans le digital pour des
startups autour de la mobilité
(Coovia, Mycar innovations),
20 ans dans le digital (Full Stack),
expertise UX web et app.

Guilhem Latrubesse

Consulting / Cofondateur
« Le bon conseil »

5 ans dans la mobilité, 10 ans de
vente de logiciels (Novadys), 20
ans de conseil aux entreprises et
aux collectivités (Ethics Group)

U

Romane Gerno
Communication
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Contact

Sébastien Maurette
06 72 59 41 47
sebastien@tribulive.mobi

e, e =~

Guilhem Latrubesse

06 24 70 78 57
guilhem@tribulive.mobi

Rejoignez-nous sur les réseaux sociaux

in © f


https://www.facebook.com/tribulive
https://www.instagram.com/tribulive.mobi/
https://www.linkedin.com/company/tribulivemobi/
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